U KO TABLICE REKLAMOWE, URZADZENIA REKLAMOWE, OGRODZENIA
| OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY W STREFACH - GLOWNE ZASADY

STREFA STREFA STREFA STREFA

STARE MIASTO HISTORYCZNA PRZYRODNICZA WSPOLCZESNA

SZYLDY

‘ NA BUDYNKACH — max 2 szyldy dla jednej dziatalno$ci, usytuowane w poziomie parteru, dopuszczony szyld gtéwny powyzej parteru

| NA PYLONACH - dopuszczone szyldy zintegrowane, w formie wolnostojacej, w poblizu lokalizacji ustug

NA OGRODZENIACH — przy wejsciu na teren posesiji z dziatalnoscig
NA BUDYNKACH POWYZEJ POZIOMU PARTERU, w formie zintegrowanej

NATOTEMACH

TABLICE REKLAMOWE
| URZADZENIA REKLAMOWE
NIE BEDACE SZYLDAMI

StUPY OGLOSZENIOWO0-REKLAMOWE
STOJAKI Z MENU

ZBIORCZE KIERUNKOWE NOSNIKI REKLAMOWE
PYLONY CENOWE STACJI PALIW — w ilo$ci 1 pylon na nieruchomosci stacji paliw, lub w pasie drogowym przy stacji

WO LN OSTOJACE BILLBOARDY,
PYLONY,
TOTEMY,
TABLICE WOLNOSTOJACE,
MASZTY FLAGOWE
TABLICE REKLAMOWE GABLOTY EKSPOZYCYJNE W WIATACH PRZYSTANKOWYCH — o maksymalnej powierzchni 25% wszystkich $cian wiaty
GABLOTY EKSPOZYCYJNE W KIOSKACH — maksymalnie 2 gabloty o powierzchni do 3 m2 kazda
| URZADZENIA REKLAMOWE GABLOTY NA MENU — maksymalnie 2 gabloty dla jednego lokalu alternatywnie z dwoma stojakami z menu lub jedna gablota i jeden stojak

NIE BEDACE SZYLDAMI

NA OBIEKTACH

SIATKI REKLAMOWE (na remontowanych budynkach) — na czas trwania remontu, przy ekspozycji maksymalnie 12 miesigcy
TABLICE REKLAMOWE NA OGRODZENIACH REMONTOWANYCH BUDYNKOW — przy ekspozycji maksymalnie 12 miesiecy
TABLICE INFORMUJACE O SPRZEDAZY, NAJMIE NIERUCHOMOSCI — powierzchnia tablicy nie przekracza 1 m2

TABLICE REKLAMOWE, URZADZENIA REKLAMOWE NA ELEMENTACH WYPOSAZENIA OGRODKOW GASTRONOMICZNYCH

TABLICE REKLAMOWE MA SLEPYCH SCIANACH — zajmujace maksymalnie 50% powierzchni $ciany
TABLICE REKLAMOWE NA ELEWACJI BUDYNKU (w szczegdlnos$ci w poziomym pasie reklamowym)

OGRODZENIA

OGRODZENIA TYMCZASOWE - dla placéw budéw oraz terendw imprez miejskich, okolicznosciowych

OGRODZENIA ZABYTKOWE i

OGRODZENIA WYNIKAJACE Z PRZEPISOW ODREBNYCH

PLOTKI ZIELENI URZADZONEJ — do wysoko$ci 40 cm, w celu wydzielenia i zabezpieczenia skweréw, przedogrédkéw, rabat

OGRODZENIA DO WYSOKOSCI 150 CM

OBIEKTY MALEJ
ARCHITEKTURY

O SKALI | FORMIE dostosowanej do istniejacego krajobrazu kulturowego oraz charakteru wnetrz urbanistycznych i krajobrazowych
SPOJNYCH FORMALNIE dla przestrzeni postrzeganych jako jednorodne (ulica, park, plac)

Z MATERIALOW SZLACHETNYCH | TRWALYCH (kamienia, cegty, drewna, metalu, szkfa)

MEBLE MIEJSKIE, jezeli malowane to w kolorach uzywanych w przestrzeniach publicznych Olsztyna
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N UKO
PODZIAL MIASTA NA STREFY KRAJOBRAZOWE N _UCHWALrA KRAJOBRAZOWA

STREFA STARE MIASTO STREFA HISTORYCZNA STREFA PRZYRODNICZA STREFA WSPOLCZESNA OLSZTYNA
Obszar $cistej ochrony Obszary podwyzszonej ochrony Obszary podwyzszonej ochrony Pozostate obszary miasta, zawieraja-
krajobrazowej nawarstwien krajobrazowej obejmujace tereny krajobrazowej cennych rekreacyjnie ce m.in. dzielnice mieszkaniowe
kulturowych $redniowiecznego Z historycznymi budynkami dziewietnasto i przyrodniczo terenéw w miescie, (zabudowy wielorodzinnej i jednoro-
zatozenia olsztynskiego i dwudziestowiecznymi uzupetnione a takze znajdujgce sie w ich sgsiedztwie dzinnej), dzielnice sktadowo-
Starego Miasta. wspdiczesng zabudowg wraz z przynaleznymi osiedla mieszkaniowe . przemystowe oraz tereny

obszarami zieleni urzadzonej: parkami $réddmiejskie z zabudowg

oraz zabytkowymi cmentarzami. wspotczesng.

U KO GLOWNE ZASADY :

- TAK w

— MAKSYMALNIE 2 SZYLDOW DLA JEDNEJ DZIALALNOSCI;

— TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH,
ZHARMONIZOWANYCH Z ELEWACJA BUDYNKU;

- SLUPOW OGELOSZENIOWO-REKLAMOWYCH, GABLOT
EKSPOZYCYJNYCH W WIATACH KOMUNIKACJI PUBLICZNEJ;
— OBIEKTOW MAEEJ ARCHITEKTURY, WYKONANYCH

Z MATERIALOW SZLACHETNYCH | TRWALYCH.

NIE ...

— TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH

NA OGRODZENIACH;

— TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH

POWYZEJ PARTERU BUDYNKU;

s — ZASLANIANIA OKIEN | DETALI ARCHITEKTONICZNYCH,
PRZEZ TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE;

. 2 ‘ , - [ P —— — NOSNIKOW EMITUJACYM SWIATEO ZMIENNE;

! | ‘ | { — GRODZENIA PRZESTRZENI PUBLICZNE..

UWAGA: niniejsza ulotka zostata zredagowana w celach informacyjnych, zawiera synteze gtéwnych zatozen Uchwaly Krajobrazowej Olsztyna, szczegétowe regulacje zawarte sg w Uchwale.

Projekt: arch. Ewa Gadomska, Wydziat Architektury i Urbanistyki UM Olsztyna, Olsztyn 2019 _



