Projekt UCHWALY KRAJOBRAZOWEJ OLSZTYNA, wylozony do publicznego wgladu w dniach od 19 grudnia 2019 r. do
28 lutego 2020

UCHWALA Nr ..........
RADY MIASTA OLSZTYNA

w sprawie ustalenia "Zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektu-
ry, tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardoéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mo-

ga by¢é wykonane, dla miasta Olsztyna".

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospo-
darowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2018 r., poz. 1945 z pdzniejszymi zmianami)
oraz Uchwaty Rady Miasta Olsztyna Nr XII1/164/15 z dnia 30 wrzes$nia 2015 roku

o przystgpieniu do sporzgdzenia uchwaty okreslajgcej na terenie miasta Olsztyna
zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materiatdw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane, Rada Miasta Olsztyna

uchwala co nastepuje:

Rozdziat |

Przepisy ogélne

§ 1. 1. Uchwala sie " Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzenh reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw ja-
kosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
dla miasta Olsztyna" pod nazwag "Uchwata Krajobrazowa Olsztyna".
2. Uchwata skfada sie z:
1) ustalen stanowigcych jej tresc;
2) Zatgcznika nr 1, ktéry stanowi mapa w skali 1:25000, przedstawiajgca
podziat na strefy krajobrazowe do "Zasad i warunkéw sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta Olsztyna";
3) Zatgcznika nr 2, zawierajgcego opis granic poszczegolnych stref

krajobrazowych;
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4) Zatgcznika nr 3, zawierajgcego rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia
uwag do projektu "Zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzgdzenh reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich
mogg by¢ wykonane, dla miasta Olsztyna".
3. Niniejsza Uchwata ustala zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektu-
ry, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standarddw jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych z jakich majg by¢
wykonane dla obszaru catego Miasta. Na terenach Olsztyna, gdzie powyzsze
zagadnienia regulujg przepisy odrebne, sg one nadrzedne dla ustalen Uchwaty.

§ 2 1. llekro¢ w Uchwale jest mowa o:
1) banerze — nalezy przez to rozumiec tresci reklamowe umieszczone
na tkaninie, miekkim tworzywie sztucznym lub na papierowe;j folii impreg-
nowanej, z wytgczeniem reklam umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych;
2) billboardzie — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzgdzenie
reklamowe, jednostronne lub dwustronne w uktadzie poziomym lub pionowym,
na ktorym mozliwa jest ekspozycja reklamy w formacie standardowym, nie
przekraczajgcym 18 m2, umieszczong na budynku lub na specjalnie do tego
przystosowanym stupie (bgdz stupach), trwale zwigzanym z gruntem (billboard
wolnostojacy);
3) City Light Poster (CLP) — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie
reklamowe, na ktérym mozliwa jest ekspozycja tresci informacyjnych lub
reklamy, o powierzchni nie przekraczajgcej 3 m2 i w formie oszklonej gabloty;
4) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumieé urzgdzenie reklamowe
w postaci oszklonej szafki, stuzgce do zamieszczania tresci informacyjnych
lub reklamy, w szczegdlnosci urzgdzenie City Light Poster (CLP);
5) informacji wizualnej — nalezy przez to rozumie¢ wystepujagcy w przestrzeni
miasta zbiér elementéw zwigzanych z przekazem wizualnym, na ktéry skta-
dajg sie w szczegdlnosci: tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe, tablice
adresowe, tablice uliczne, tablice informacyjne, ogtoszenia, tablice nazw
urzedow, tablice unijne;
6) kiosku ulicznym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgcy, handlowy,

tymczasowy obiekt budowlany, o powierzchni uzytkowej nie wiekszej niz
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15m2, przeznaczony do sprzedazy drobnych przedmiotéw codziennego
uzytku, w szczegolnos$ci prasy, biletow transportu publicznego, loséw
loteryjnych;

7) kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory, ktére w sposéb
razgcy wyrozniajg sie z otaczajgcej przestrzeni;

8) kolorach stosowanych w przestrzeniach publicznych Olsztyna: nalezy
przez to rozumie¢ kolory: ciemnozielony - RAL 6004, CMYK 100 70 900;
jasnozielony - CMYK 20 0 90 0; brgzowy - RAL 8028, CMYK 60 90 100 30;
bezowy - RAL 9001, CMYK 10 10 30 0; szary - RAL 9006; RAL 9011,
grafitowy - RAL 9015, RAL 7016;

9) literach przestrzennych, logo przestrzennym — nalezy przez to rozumie¢
urzgdzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub logo, nie
posiadajgce tta, stanowigce reklame lub nazwe wtasng instytucji;

10) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staty lub sktadany daszek,
ostaniajgcy okno, drzwi, ogrodek gastronomiczny lub witryne sklepowa,
mogacy zawiera¢ wkomponowany szyld lub tres¢ reklamowag;

11) meblach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ elementy matej
architektury stanowigce wyposazenie przestrzeni publicznych: tawki, kosze na
Smieci, stojaki rowerowe, elementy oswietlenia, wiaty przystankowe, stragany;
12) muralu artystycznym — nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane
jako kompozycja artystyczna bezposrednio na scianie obiektu budowlanego
(w szczegolnosci na scianie budynku), zawierajgce tresci reklamowe,
zajmujgce nie wiecej niz 5% powierzchni muralu;

13) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane
bezposrednio na Scianie obiektu budowlanego (w szczegolnosci na Scianie
budynku), zawierajgce tresci reklamowe, zajmujgce wiecej niz 5% powierzchni
muralu;

14) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w postaci lampy
jarzeniowej, wykonane ze szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym,
tworzgce szyld, napis o tresci reklamowej lub kompozycje plastycznag;

15) nosniku pneumatycznym — nalezy przez to rozumiec urzgdzenie

reklamowe dmuchane, w szczegdlnosci w formie balonu, dmuchanej bramy;
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16) obiekcie zabytkowym — nalezy przez to rozumie¢ zabytek nieruchomy,
ujety w gminnej ewidencji zabytkdw, wpisany albo nie wpisany do rejestru
zabytkow a takze gminne zabytki nieruchome zieleni;

17) ogtoszeniu niekomercyjnym — nalezy przez to rozumie¢ informacje nie
zawierajgce tresci reklamowych, w szczegdlnosci: regulaminy, ogtoszenia
zwigzane z dziatalnoscig instytucji i organizacji, np. rad osiedli;

18) ogrodzeniu tymczasowym — nalezy przez to rozumieé ogrodzenie
montowane na czas budowy lub imprez miejskich, okolicznosciowych oraz
ogrodzenie ogrodka gastronomicznego;

19) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce do se-
zonowego Swiadczenia ustug gastronomicznych;

20) otoczeniu obiektu zabytkowego — nalezy przez to rozumie¢ obszar
zwigzany z obiektem zabytkowym, wyznaczony w decyzji o wpisie do rejestru
zabytkow lub do gminnej ewidencji zabytkow;

21) potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce, przestawne
urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchnig ekspozycyjng, sktadajgce
sie z dwoch piyt , ztgczonych gorng krawedzig;

22) poziomym pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ cze$¢ elewac;ji
budynku, na ktérej mogg by¢ zlokalizowane tablice reklamowe, w szczegdl-
nosci szyldy, znajdujgca sie miedzy gérng krawedzig okien lub drzwi

parteru a dolng krawedzig drzwi lub okien pierwszego pietra, a w przypadku
budynkow parterowych — gzymsem, krawedzig dachu lub attyki;

23) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe pionowe

o wysokosci do 7 m, wolnostojgce, trwale zwigzane z gruntem, jedno lub
wielostronne, charakteryzujgce sie zwartg formg i ksztattem, stanowigce tto
na catej swojej wysokosci dla tresci reklamowych lub informacyjnych, w tym
tablic ptaskich o jednakowych gabarytach, zlokalizowane w poblizu wjazdu
na teren prowadzonej dziatalnosci lub przy wejsciu do budynku;

24) pylonie cenowym — nalezy przez to rozumie¢ pylon informujgcy o cenach
obowigzujgcych na stacji paliw, przy ktorej sie znajduje, w szczegolnosci
zwienczony szyldem,;

25) przestrzeni publicznej terenéw sportu i rekreacji — nalezy przez to
rozumiec przestrzen publiczng stadionow i plaz miejskich, w szczegolnosci

usytuowane w ich poblizu place, ciggi piesze i rowerowe;
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26) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ materiat wyborczy lub
referendalny, sytuowany na potrzeby kampanii wyborczych (parlamentarnych,
prezydenckich, samorzgdowych lub do Rad Jednostek Pomocniczych);

27) reklamowym maszcie flagowym — nalezy przez to rozumie¢ pionowe
urzgdzenie reklamowe, w postaci wysokiego stupa lub pionowej konstrukciji,

o wysokosci do 8 m, bez wyodrebnionej podstawy, trwale zwigzane z gruntem,
zlokalizowane na terenie lub w poblizu wjazdu na teren prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, z flagg zawierajgcg tresci reklamowe;

28) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe w postaci reklamy wykonanej na tkaninie lub miekkim
tworzywie sztucznym o strukturze siatki, mocowane na rusztowaniu roboczym;
29) stupie ogtoszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumiec urza-
dzenie reklamowe najczesciej w formie walca, trwale zwigzane z gruntem,

o wysokosci do 4 m, stuzgce umieszczaniu plakatéw, ogtoszen, reklam

i informaciji, w szczegdlnosci o wydarzeniach kulturalnych, imprezach, itp.;
30) stojaku z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgcy nosnik rekla-
mowy, w szczegdlnosci w formie konstrukcji sktadajgcej sie z gabloty na ste-
lazu lub sztaludze malarskiej, prezentujgcy menu lokalu gastronomicznego,
ktory ten stojak wystawia w godzinach otwarcia;

31) szyldzie glébwnym — nalezy przez to rozumieé¢ pionowy lub poziomy szyld
wybranej dziatalnosci gtdwnej (zajmujgcej wiecej niz 50% powierzchni
uzytkowej budynku) na danej nieruchomosci inny niz szyld ptaszczyznowy

i szyld wysiegnikowy, w szczegdlnosci wielkopowierzchniowych obiektow
handlowych, obiektéw handlowych, obiektéw uzytecznosci publicznej,
obiektow instytucji kultury itp., sytuowany na budynku, pylonie, totemie);

32) szyldzie ptaszczyznowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld usytuowany
rownolegle do ptaszczyzny sytuowania, inny niz szyld gtéwny i szyld
wysiegnikowy;

33) szyldzie wysiegnikowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld usytuowany
prostopadle do ptaszczyzny sytuowania, inny niz szyld gtowny i szyld
ptaszczyznowy;

34) Slepej scianie budynku — nalezy przez to rozumie¢ sciane bez otworow

okiennych;
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35) tablicy reklamowej znajdujacej sie¢ w witrynie lokalu — nalezy przez to
rozumiec tablice reklamowg, wkomponowang w witryne, w szczegolnosci na
niej naklejang, malowang lub piaskowang.

36) tablicy reklamowej lub urzadzeniu reklamowym nie bedacymi
szyldem, na obiekcie — nalezy przez to rozumie¢ w szczegolnosci: billboard,
banner, city light poster, gablote ekspozycyjng, gablote z menu, mural
reklamowy;

37) tablicy reklamowej lub urzadzeniu reklamowym nie bedacym
szyldem, wolnostojgcym — nalezy przez to rozumie¢ w szczegodlnosci:
billboard, tablice wolnostojgca, city light poster, pylon, totem, zbiorczy
kierunkowy nosnik reklamowy, reklamowy maszt flagowy, stup ogtoszeniowo-
reklamowy, stojak z menu, potykacz;

38) tablicy wolnostojacej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa,
jedno lub dwustronng, na jednym lub dwoch stupkach, trwale zwigzang z
gruntem, o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej jednej strony do 6 m2;
39) totemie — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe, pionowe,

o wysokosci do 10 m, wolnostojgce, trwale zwigzane z gruntem, na stupie

lub pionowej konstrukcji, na ktérym w gornej czesci, powyzej 2/3 catkowitej
wysokosci, usytuowana jest tres¢ reklamowa lub informacyjna (w szczegol-
nosci szyld gtéwny), zlokalizowane w poblizu wjazdu na teren prowadzonej
dziatalnosci;

40) trwalym wkomponowaniu tablic reklamowych, urzadzen reklamo-
wych w architekture budynku — nalezy przez to rozumie¢ takie usytuowanie
oraz materiat z ktérego wykonano tablice reklamowe lub urzgdzenia rekla-
mowe, ktére wspotgrajg z kompozycjg elewacji budynku, jego strukturg
przestrzenng oraz otoczeniem, wskazane na etapie projektowania obiektu;
41) Uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejszg uchwate Rady Miasta
Olsztyna;

42) usytuowaniu na elewacji w obrebie parteru budynku — nalezy przez to
rozumie¢ usytuowanie na elewacji, ponizej dolnej krawedzi okien lub drzwi
pierwszego pietra;

43) witrynie — nalezy przez to rozumieé¢ okno wystawowe, stuzgce ekspozycji

towarow lub prezentacji ustug danego lokalu;
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44) zbiorczym kierunkowym nosniku reklamowym — nalezy przez to rozu-
mie¢ wolnostojgcy nosnik reklamowy, trwale zwigzany z gruntem, sytuowany
w przestrzeni publicznej, w szczegdlnosci w pasie drogowym, majgcy na celu
integracje komercyjnej informaciji kierunkowej poprzez forme i usytuowanie.
2. Pozostate okreslenia uzyte w Uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami
z przepisow odrebnych, a w przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym,
zdefiniowanym przez stownik jezyka polskiego.
3. Ustala sie na potrzeby pomiaréw parametréw, o ktérych mowa w Uchwale, Ze:
1) odlegtosc od skrzyzowania liczona jest jako najkrotszy odcinek od kohca
tuku wyokraglenia zatomu kraweznika;
2) odlegtos¢ od zatoki autobusowej liczona jest od jednego z jej koncéw, przy
zatozeniu ze jej dtugosc to krawedz i skosy;
3) odlegtosci pomiedzy wolnostojgcymi tablicami reklamowymi sytuowanymi
przy drodze nie dotyczg odlegtosci wzgledem reklam znajdujgcych sie po
przeciwnej stronie drogi;
4) odlegtos¢ miedzy stupami ogtoszeniowo-reklamowymi liczona jest jako
najkrotszy odcinek miedzy ich osiami pionowymi;
5) wysokos¢ urzgdzenia reklamowego w formie liter przestrzennych
wyznaczana jest przez wysokos¢ majuskuty (litery wielkiej), dla pozostatych
znakéw przez wysokosc¢ najwiekszego elementu znaku.
§ 3. Wprowadza sie podziat obszaru Olsztyna na nastepujgce 4 strefy krajobrazowe:
Strefa Stare Miasto, Strefa Historyczna, Strefa Przyrodnicza, Strefa Wspotczesna,

(wg Zatagcznika nr 1 i Zatgcznika nr 2 do Uchwaty).

§ 4. 1. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce szyldéw, obowigzujgce
na terenie Olsztyna:
1) zakazuje sie:

a) sytuowania wiecej niz dwéch szyldéw na nieruchomosci, w szcze-
golnoséci na elewacji budynku, dla jednej dziatalnosci na niej
prowadzonej;
b) sytuowania wiecej niz jednego szyldu dla dziatalnosci prowadzonej
w budynku zabytkowym lub usytuowanym w otoczeniu obiektu

zabytkowego bgdz w obszarze zabytkowego uktadu urbanistycznego,
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chyba ze drugi szyld jest szyldem wysiegnikowym lub lokal posiada
wejscia usytuowane nie na jednej elewacji;
c¢) sytuowania szyldow w sposob zastaniajgcy okna oraz ingerujacy
w architekture budynku w szczegdlnosci zastaniajgcy detale
architektoniczne: gzymsy, parapety, balustrady, okiennice oraz sgraffita
i ptaskorzezby na elewacjach;
d) sytuowania szyldéw powyzej parteru budynku, za wyjgtkiem szyldéw
gtéwnych;
e) sytuowania szyldow wysiegnikowych na wysokosci mniejszej niz
2,5 m nad poziomem terenu;
f) stosowania szyldow o powierzchni wigkszej niz:
— 1m2 dla szyldéw ptaszczyznowych, 1 m2 dla szyldéw
wysiegnikowych, rozumianych jako tgczna powierzchnia dwéch
stron ekspozycyjnych szyldu;
— 10% powierzchni elewacji, na ktdrej sie znajdujg, dla szyldéw
gtébwnych;
— 5% powierzchni elewacji na ktorej sie znajdujg dla szyldow
gtéwnych na budynkach zabytkowych lub na budynkach
usytuowanych w otoczeniu obiektu zabytkowego badz w
obszarze zabytkowego ukfadu urbanistycznego;
g) stosowania szyldéw o jaskrawej kolorystyce, odbijajgcych swiatto,
z wykorzystaniem projekcji swietlnych i elementéw ruchomych,
emitujgcych swiatto o zmieniajgcym sie natezeniu, w szczegdlnosci:
ekranow LED, LCD, itp;
h) stosowania szyldéw poza budynkami, w ktérych prowadzona jest
dziatalnosé, o ile ustalenia strefowe nie stanowig inaczej;
2) nakazuje sie:
a) sytuowanie szyldéw ptaszczyznowych i wysiegnikowych w obrebie
parteru budynku, w ktérym dziatalnosc¢ jest prowadzona, na elewacji,
na ktorej znajduje sie gtbwne zewnetrzne wejscie do prowadzonej
dziatalnosci, o ile ustalenia strefowe nie stanowig inaczej;
b) sytuowanie szyldéw ptaszczyznowych w sposob zgrupowany, jezeli

w budynku znajduje sie wiecej niz jedna dziatalnos¢, w szczegolnosSci
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w formie poziomego pasa reklamowego lub zgrupowane na $cianie,
w sgsiedztwie wejscia do budynku;
c) stosowanie szyldow dostosowanych pod wzgledem kolorystyki, stylu,
formy i materiatu do kompozyciji architektonicznej i charakteru obiektu,
na ktorym sie znajduja;
d) sytuowanie i utrzymanie szyldéw w sposéb trwaty i kompletny
w szczegolnosci bez brakow w elementach mocujgcych takich jak
sruby, wkrety, gwozdzie, kleje, bez znieksztatcen, bez odpryskéw farby,
oraz bez brakow w podswietleniu szyldow;
e) montaz szyldéw na obiektach zabytkowych w sposob jak najmniej
ingerujgcy w elewacje;
3) dopuszcza sie:
a) stosowania szyldéw ptaszczyznowych o powierzchni wiekszej niz
1 m2, o ile usytuowane sg w poziomym pasie reklamowym;
b) stosowanie szyldéw w formie:
— przestrzennych liter (a takze logo i logotypdéw);
— neonow;
— tablic, malowanych, naklejanych lub piaskowanych na szybie
lokalu;
— malowanych na Scianie budynku;
— wkomponowanych w markize;
c) podswietlanie szyldéw;
d) sytuowanie szyldéw ptaszczyznowych w witrynie lokalu od zewnet-
rznej lub wewnetrznej strony jej przeszklenia (zastaniajgcych
maksymalnie 20% powierzchni witryny);
e) sytuowanie powyzej poziomu parteru budynku jedynie
szyldow gtéwnych, wkomponowanych w architekture budynku,
na dachu w formie liter przestrzennych lub neonéw;
f) sytuowanie na budynku innym niz ten, w ktérym dziatalno$¢ jest
prowadzona, oraz na elewacji innej niz ta na ktorej znajduje sie gtowne
zewnetrzne wejscie do prowadzonej dziatalnosci, jedynie dla szyldéw

lokali dostepnych od strony podwaérka.
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2. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczace tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych, nie bedgcych szyldem, wolnostojgcych, na terenie Olsztyna:
1) zakazuje sie:
a) sytuowania w/w tablic i urzgdzen o ile ustalenia strefowe nie
stanowig inaczej;
b) sytuowania w/w tablic i urzgdzen w otoczeniu obiektu zabytkowego
oraz w obszarze zabytkowego uktadu urbanistycznego;
c¢) sytuowania w/w tablic i urzgdzen na terenach zieleni;
d) sytuowania w/w tablic i urzgdzenh w pasach dzielgcych drég;
e) stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych z wyko-
rzystaniem projekcji Swietlnych i elementéw ruchomych, emitujgcych
Swiatto 0 zmieniajgcym sie natezeniu (w szczegdlnosci telebimow,
reklamy diodowej, ekranow LED, LCD), za wyjgtkiem ekranow
usytuowanych w przestrzeni publicznej terendéw sportu i rekreacji,
informujgcych o imprezach miejskich i okolicznosciowych lub stuzgcych
do transmitowania tych imprez;
f) stosowanie wolnostojgcych tablic reklamowych i urzagdzen
reklamowych nie zwigzanych z gruntem, w szczegodlnosci potykaczy,
no$nikdw pneumatycznych, za wyjgtkiem imprez miejskich i okolicznos-
ciowych;
2) dopuszcza sie:
a) stosowanie stupow ogtoszeniowo-reklamowych, maksymalnie
w trzech rodzajach dla catego miasta, rozmieszczonych w odlegtosci
miedzy sobg nie mniejszej niz 50 m o ile ustalenia strefowe nie
stanowig inaczej;
b) stosowanie stojakdéw z menu:
— jeden stojak dla jednego lokalu gastronomicznego zamiennie
z jedng gablotg z menu umieszczong na budynku przy wejsciu
do lokalu;
— maksymalnie dwa stojaki dla jednego lokalu gastronomicz-
nego, zamiennie z maksymalnie dwoma gablotami z menu
umieszczonymi na budynku lub jedng gablotg i jednym
stojakiem, w sytuacji gdy lokal posiada wejscia na dwdch

réznych elewacjach budynku);
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c) dopuszcza sie sytuowanie w/w tablic i urzgdzen na terenach zieleni

nie urzgdzonej w pasach drogowych.

3. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych nie bedgcych szyldem, na obiektach, na terenie Olsztyna:
1) zakazuje sie:
a) sytuowania w/w tablic i urzgdzen na obiektach budowlanych, o ile
ustalenia strefowe nie stanowig inaczej;
b) sytuowania w/w tablic i urzadzen na obiektach zabytkowych;
c) sytuowania w/w tablic i urzgdzen w sposob zastaniajgcy okna oraz
ingerujgcy w architekture budynku w szczegdélnosci zastaniajgcy detale
architektoniczne: gzymsy, parapety, balustrady, okiennice oraz sgraffita
i ptaskorzezby na elewacjach;
d) sytuowania w/w tablic i urzgdzen na ogrodzeniach, o ile ustalenia
strefowe nie stanowig inaczej;
e) sytuowania w/w tablic i urzgdzen na urzgdzeniach bezpieczenstwa
ruchu drogowego;
f) sytuowania w/w tablic i urzadzen na latarniach oraz na elementach
technicznych, za wyjatkiem flag zwigzanych z imprezami miejskimi
i okolicznosciowymi;
g) sytuowania w/w tablic i urzgdzen na drzewach;
h) sytuowania w/w tablic i urzadzen na pojazdach komunikacji
publicznej;
i) stosowania banerow, za wyjgtkiem nieruchomosci remontowanych,
nieruchomosci wystawionych ma sprzedaz lub wynajem oraz podczas
imprez miejskich i okolicznosciowych;
j) stosowania siatek reklamowych poza budynkami remontowanymi;
k) stosowania plakatow, naklejek, ulotek, poza miejscami do tego
przeznaczonymi,
I) stosowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych z wykorzys-
taniem projekcji Swietlnych i elementow ruchomych, emitujgcych swiatto
0 zmieniajgcym sie natezeniu (w szczegolnosci telebiméw, reklamy
diodowej, ekranéw LED, LCD);

2) dopuszcza sie:
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a) sytuowanie gablot ekspozycyjnych w wiatach przystankowych
komunikacji miejskiej z mozliwoscig ich podswietlania i ekspozycji
dwustronnej, o maksymalnej powierzchni wynoszgcej 25% powierzchni
wszystkich Scian wiaty;
b) sytuowanie gablot na menu przy wejsciu do lokalu
gastronomicznego:
— jedna gablota dla jednego lokalu alternatywnie z jednym
stojakiem na menu;
— maksymalnie dwie gabloty dla jednego lokalu alternatywnie
z maksymalnie dwoma stojakami na menu lub jedng gablotg
i jednym stojakiem, w sytuacji gdy lokal posiada wejscia na

dwdch réznych elewacjach budynku);

c) sytuowanie gablot ekspozycyjnych na kioskach ulicznych,
maksymalnie 2 gabloty o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej 3 m2
kazda;
d) sytuowanie siatek reklamowych na budynkach remontowanych,
na czas trwania remontu pod nastepujgcymi warunkami:

— nie wystepuje o$wietlenie nosnika;

— ekspozycja trwa maksymalnie 12 miesiecy;

— nie czesciej niz raz na piec lat dla jednego obiektu;

— dla obiektu zabytkowego min. 50% powierzchni odwzorowuje

przestonietg elewacje;
e) sytuowanie tablic reklamowych na ogrodzeniu otaczajgcym plac
budowy o ile:

— nie sg one oswietlone;

— ekspozycja trwa maksymalnie 12 miesiecy;

— nie czesciej niz co 5 lat dla jednego placu budowy;

— zajmuje nie wiecej niz 50% powierzchni ogrodzenia;
f) stosowanie tablic informujgcych o sprzedazy bgdz najmie
nieruchomosci, o ile tablica lub tablice sg czarno-biate (czarne litery na
biatym tle) a tgczna powierzchnia tablic dotyczacych jednej

nieruchomosci nie przekracza 1m2;
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g) stosowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na
elementach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych pod
nastepujgcymi warunkami:
— jako ograniczonych do nazwy i logo podmiotu prowadzgcego
dziatalnos¢ w ogrodku lub nazw i logo produktow oferowanych
w ogrodku;
— umieszczonych na lambrekinach parasoli lub markiz
stanowigcych zadaszenie ogrédka;
— umieszczonych na elementach wygrodzeniowych i meblach
pod warunkiem ich wkomponowania w taki element oraz
ograniczenia ich rozmiaru do 20% powierzchni pojedynczego
przesta wygrodzeniowego, donicy, krzesta lub stolika.
4. Uchwata Krajobrazowa Olsztyna nie dotyczy nastepujacych elementéw informag;ji
wizualnej:
1) tablic numerowych adresowych, tablic z nazwami ulic, tablic informac;ji
turystycznej;
2) aranzacji witryn sytuowanych od wewnetrznej strony lokalu uzytkowego
w odlegtosci min. 20 cm od szyby okna witryny, nie przekraczajgcych 50% jej
powierzchni, ktére prezentujg towary lub ustugi danego lokalu, oraz nie
emitujg Swiatta ani obrazu o zmiennej tresci i nie sg w formie tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego;
3) stelazy nie niosgcych zadnych tresci reklamowych, stuzgcych ekspozycji
towaru na zewnatrz obiektu budowlanego;
4) informacji umieszczanych na drzwiach, oknach lub witrynach dotyczacych
wytgcznie: mozliwosci dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi, godzinach
otwarcia obiektu, monitoringu lub ochronie obiektu;
5) murali artystycznych;
6) tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, informujgcych o wydarzeniach
kulturalnych, rozrywkowych i sportowych, w szczegdlnosci repertuarach kin
i teatréw, trwale wkomponowanych w architekture budynkow;
7) tymczasowych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w miejscu
organizowania imprez miejskich, okolicznosciowych, na czas ich trwania i nie
dtuzej niz 7 dni przed ich rozpoczeciem za wyjgtkiem w/w tablic i urzgdzen

umieszczanych na ogrodzeniach trwale zwigzanych z gruntem;
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8) tablic informujacych o wjezdzie lub wyjezdzie z terenu zawierajgcych mak-
symalnie logo, wizerunek strzatki bgdz napis "wjazd" lub "wyjazd", gdzie
maksymalna powierzchnia tablicy wynosi 0,6 m2;

9) gablot i tablic przeznaczonych na ogtoszenia niekomercyjne;

10) tresci reklamowych umieszczonych na parasolach i namiotach o ile sg
umieszczone ptasko na ich powierzchni, nie sg podswietlane, nie wychodzag
poza obrys ich powierzchni oraz nie znajdujg sie w ogrodku gastrono-
micznym;

11) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych widocznych wytgcznie z zam-
knietych przestrzeni dostepnych publicznie, w szczegdlnosci wnetrz obiektow
handlowych, obiektéw wystawienniczych, obiektéw sportowych, targowisk,
budynkéw uzytecznosci publicznej oraz pojazdéw komunikacji publicznej;

12) tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, dla ktorych zasady
sporzagdzania zostaty okreslone w przepisach odrebnych;

13) reklamy wyborczej.

5. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce obiektéw matej architektury na te-
renie Olsztyna:
1) zakazuje sie:
a) sytuowania w/w obiektéw w sposéb kolidujgcy z zachowaniem
ciggtosci przejsc pieszych i przejazdéw rowerowych oraz uniemo-
zliwiajgcy przejazd wozkdw inwalidzkich;
b) stosowania obiektdw matej architektury w kolorach jaskrawych,
odbijajgcych swiatto, wykorzystujgcych projekcje swietlne i elementy
ruchome, emitujgcych $wiatto btyskowe lub pulsacyjne;
2) nakazuje sie:
a) stosowanie obiektéw matej architektury o skali i formie dostosowane;j
do istniejgcego krajobrazu kulturowego oraz do charakteru wnetrz
urbanistycznych i krajobrazowych;
b) stosowanie obiektow matej architektury spojnych formalnie dla
przestrzeni postrzeganych jako jednorodne (np. plac, ulica, park,

lub inne zatozenie architektoniczne bgdz urbanistyczne);
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c) stosowanie obiektéw matej architektury wykonanych z materiatéw
szlachetnych i trwatych, w szczegolnosci z kamienia, cegty, drewna,
metalu, szkfa;
d) w przypadku mebli miejskich, ktére zawierajg elementy malowane,
nalezy uzywac kolorow stosowanych w przestrzeniach publicznych
Olsztyna,;
e) stosowanie obiektéw matej architektury sytuowanych i utrzymanych
w sposob trwaty i kompletny (w szczegdélnosci bez brakéw w elemen-
tach mocujgcych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, bez znieksztatcen,
bez ubytkdw w deskowaniu, ceramice, bez odpryskow farby, tynkéw);
f) zachowanie i biezgcg konserwacje obiektéw matej architektury
cennych kulturowo i historycznie, w szczegdlnosci rzezb, pomnikéw,
tablic, z jednoczesng ochrong ich kompozycji rzezbiarskiej, z dopusz-
czeniem rekonstrukcji uszkodzonych bgdz zdekapitalizowanych
elementow;

3) dopuszcza sie:
a) obiekty matej architektury w materiatach innych niz podane w pkt. 2
lit. ¢ jedynie na placach zabaw;

b) iluminacje obiektéw matej architektury.

6. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce ogrodzen na terenie Olsztyna:
1) zakazuje sie stosowania ogrodzen:

a) o wysokosci powyzej 1,5 m, za wyjatkiem ogrodzen realizowanych
na podstawie przepiséw odrebnych;
b) petnych oraz azurowych betonowych prefabrykowanych, za
wyjatkiem ogrodzen petnigcych funkcje izolacji akustycznej,
realizowanych na podstawie przepisow odrebnych;
c) wykonanych z materiatéw innych niz drewno, cegta, kamien, metal,
szkto, malowanych w kolorach jaskrawych;
d) w formie typowych metalowych (barier) dla wydzielania ruchu
pieszego i rowerowedo;
e) w przestrzeniach publicznych oraz na granicy z przestrzenig
publiczng o ile nie jest to uzasadnione wzgledami bezpieczenstwa

lub przepisami odrebnymi;
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f) na terenach zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej;
g) dzielgcych przestrzen zabytkowych wnetrz urbanistycznych;
h) dzielgcych otwarte tereny zieleni, w szczegdlnosci: lasy, rezerwaty
przyrody, pola, nieuzytki zieleni, doliny rzeczne, obszary cenne
przyrodniczo, chyba, ze wynika to z przepiséw odrebnych;
i) z materiatbw mogacych zagrazac bezpieczenstwu, w szczegolnosci
z drutu kolczastego, chyba, ze wynika to z przepiséw odrebnych;
j) nie zwigzanych trwale z gruntem, za wyjgtkiem ogrodzen
tymczasowych;

3) nakazuje sie:
a) ochrone ogrodzen zabytkowych;
b) stosowanie jednolitej kolorystyki ma catej dtugosci ogrodzenia,
z zastosowaniem max. 3 barw;
c) stosowanie i utrzymanie ogrodzen w sposob trwaty i kompletny,
w szczegolnosci bez brakow w elementach mocujgcych takich jak:
sruby, wkrety, gwozdzie, bez znieksztatcen, bez ubytkow
w deskowaniu, ceramice, bez odpryskow farb, tynkow;

2) dopuszcza sie stosowanie ogrodzen:
a) o szczegoblnej formie i wymiarach, zwigzanych funkcjonalnie
z obiektami sportowymi przy ktoérych sg umieszczone, w szczegdlnosci
w formie tzw. pitkotapow, zlokalizowanych bezposrednio przy boiskach
i kortach tenisowych;
b) dla wydzielania ruchu pieszych i rowerzystow, jezeli jest to
podyktowane wzgledami bezpieczenstwa i sg one wykonane wg
indywidualnego projektu, dostosowujgcego forme architektoniczng
i materiat do charakteru zagospodarowania terenu oraz architektury
budynkow;
c) tymczasowych dla placéw budowy, terendw imprez miejskich,
okolicznosciowych oraz ogrédkéw gastronomicznych;
d) dla ogrodow dziatkowych;
e) w formie zywoptotéw;
f) ptotkdw do wysokosci 40 cm, w celu wydzielenia i zabezpieczenia

zieleni urzgdzonej, w szczegoélnosci przedogrédkow i rabat.
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Rozdziat I
Przepisy strefowe

§ 5 W Strefie Stare Miasto nie wprowadza sie przepiséw strefowych.
§ 6. W Strefie Historycznej, dopuszcza sie, z zastrzezeniem przepisow odrebnych:
1) sytuowanie szyldow w formie zintegrowanej wolnostojgcej, w szczegolnosci
w formie pylonu, za wyjgtkiem obszaréw otoczenia zabytkow i zabytkowych
uktadoéw urbanistycznych;
2) sytuowanie wolnostojgcych tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych :
a) stupow ogtoszeniowo-reklamowych rozmieszczonych w odlegtosci
miedzy sobg nie mniejszej niz 30 m;
b) pylonéw cenowych w ilosci jeden pylon na nieruchomosci staciji
paliw lub w pasie drogowym przed tg nieruchomoscia;
c) zbiorczych kierunkowych nosnikow reklamowych;
3) sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych nie bedgcych
szyldami na obiektach budowlanych:
a) na petnym murze, w szczegolnosci slepej Scianie budynku, jezeli
zajmujg nie wiecej niz 50% tej sciany (petnego muru) oraz jezeli sg
jednolite pod wzgledem formy i gabarytéw dla jednej Sciany;
b) na pozostatych $cianach budynku w ilosci maksymalnie jeden no$nik
dla jednej dziatalno$ci pod warunkiem, ze:
— dotyczy on ustug mieszczacych sie w danym budynku;
— tgczna powierzchnia no$nikow nie jest wieksza niz 30%
powierzchni elewacji wejsciowej parteru budynku (gdy znajdujg
sie w witrynie lokalu, zajmujg nie wiecej niz 20% powierzchni
okna);
— usytuowane sg ponizej linii parapetow pierwszego pietra,
w szczegolnosci w poziomym pasie reklamowym lub na markizie;
— nie zastaniajg okien i detali architektonicznych;
— sg zharmonizowane z kompozycjg elewacji.
§ 7. W Strefie Przyrodniczej dopuszcza sie, z zastrzezeniem przepisow odrebnych:

1) sytuowanie szyldéw:
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a) w formie zintegrowanej wolnostojgcej, w szczegolnosci w formie
pylonu za wyjgtkiem obszaréw otoczenia zabytkow i zabytkowych
uktadoéw urbanistycznych;
b) na ogrodzeniach budynkoéw (przy wejsciu na teren posesii),
w ktorych dziatalnosc¢ jest prowadzona;
c) szyldéw powyzej poziomu parteru budynku, w formie zintegrowanej,
wkomponowanej w architekture budynku;
2) sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, nie bedacych
szyldem, wolnostojgcych:
a) zbiorczych kierunkowych nosnikow reklamowych;
b) pylonéw cenowych w ilosci jeden pylon na nieruchomo$ci stacji paliw
lub w pasie drogowym przed tg nieruchomoscig;
3) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedgcych
szyldem, na obiektach:
a) w ilosci maksymalnie jeden nosnik dla jednej dziatalnosci pod
warunkiem, ze:
— dotyczy ustug mieszczacych sie w danym budynku;
— tgczna powierzchnia nosnikow nie jest wieksza niz 30%
powierzchni elewacji wejsciowej parteru budynku (gdy znajdujg
sie w witrynie lokalu, zajmujg nie wiecej niz 20% powierzchni
okna);
— usytuowane sg ponizej linii parapetow pierwszego pietra,
w szczegolnosci w poziomym pasie reklamowym lub na markizie;
— nie zastaniajg okien i detali architektonicznych;
— sg zharmonizowane z kompozycjg elewacji;
§ 8.W Strefie Wspotczesnej, dopuszcza sie, z zastrzezeniem przepiséw odrebnych:
1) sytuowanie szyldéw:
a) w formie zintegrowanej wolnostojgcej, w szczegolnosci w formie
pylonu za wyjgtkiem obszaréw otoczenia zabytkéw i zabytkowych
uktaddéw urbanistycznych;
b) na ogrodzeniach budynkow (przy wejsciu na teren posesii),
w ktérych dziatalnosc¢ jest prowadzona;
c) powyzej poziomu parteru budynku, w formie zintegrowanej,

wkomponowanej w architekture budynku;
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d) szyldow gtéwnych w formie totemu.

2) sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, nie bedgcych
szyldem, wolnostojgcych:

a) jako zbiorczych kierunkowych nosnikow reklamowych;

b) pylonoéw cenowych w ilosci jeden pylon na nieruchomosci stacji

paliw lub w pasie drogowym przed tg nieruchomoscig;

c) dla dziatalnosci prowadzonej na danej nieruchomosci alternatywnie:
— jednej tablicy wolnostojgcej, stuzacej reklamie dziatalnosci
prowadzonej na danej nieruchomosci, w odlegtosci min. 2 m
od granicy dziatki na jej terenie;

— jednego pylonu, stuzgcego reklamie dziatalnosci prowadzone;j
na danej nieruchomosci, w odlegtosci min. 2 m od granicy dziatki,
na jej terenie;

— jednego urzadzenia reklamowego typu: maszty flagowe
(maksymalnie 3) lub totem stuzgcego reklamie dziatalnosci
prowadzonej na danej nieruchomosci, w odlegto$ci min. 2 m od
granicy dziafki, na jej terenie;

— przy odlegtosci min. 30 m od najblizszej wolnostojgcych: tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego;

d) wolnostojgcych tablic reklamowych, w szczegdlnosci billboarddw:

— wzdtuz drég gtownych i zbiorczych:

— w odlegtosci 50 m od skrzyzowan;

— w odlegtosci 10 m od zatok autobusowych;

— 0 maksymalnej wysokos$ci 9 m, przy zatozeniu, ze dolna
pozioma krawedz billboardu nie moze znajdowac sie nizej niz
4,5 m nad poziomem terenu;

— przy odlegtosci miedzy nosnikami po jednej stronie nie
przekraczajgcej 150m dla drég gtownych i 100m dla drog
zbiorczych;

— przy odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od pozostatych tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych;

— prostopadle do osi jezdni;

— o ile nie przestaniajg znakéw drogowych, kamer monitoringu

miejskiego oraz nie zagrazajg bezpieczenstwu uzytkownikéw
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drég (pieszych, rowerzystow i zmotoryzowanych) i nie utrudniajg
ich poruszania sie;
3) sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych nie bedgcych
szyldem, na obiektach:
a) na petnym murze, w szczegodlnosci slepej scianie budynku, pod
warunkiem, ze:
— zajmujg nie wiecej niz 50% tej $ciany (petnego muru);
— jezeli sg jednolite pod wzgledem formy i gabarytow dla jednej
Sciany;
b) na pozostatych scianach budynku w ilosci maksymalnie jeden no$nik
dla jednej dziatalno$ci pod warunkiem, ze:
— dotyczy ustug mieszczgcych sie w danym budynku;
— tgczna powierzchnia nosnikow nie jest wieksza niz 30%
powierzchni elewacji wejsciowej parteru budynku (gdy znajdujg
sie w witrynie lokalu, zajmujg nie wiecej niz 20% powierzchni
okna);
— usytuowane sg ponizej linii parapetow pierwszego pietra,
w szczegolnosci w poziomym pasie reklamowym lub na markizie;
— nie zastaniajg okien i detali architektonicznych;

— sg zharmonizowane z kompozycjg elewacji.

Rozdziat Il

Przepisy koncowe

§ 9. Wykonanie Uchwaty powierza sie Prezydentowi Olsztyna.

§ 10. Uchwata wchodzi w zycie 14 dni po ogtoszeniu w Dzienniku Urzedowym.

§ 11.1. Okres dostosowania dla szyldéw oraz tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych nie bedgcych szyldami wynosi 24 miesigce.

2. Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej Uchwaty obiekty matej architektury

oraz ogrodzenia nie wymagajg dostosowania do zasad okreslonych w Uchwale.

Przewodniczgcy Rady Miasta
Robert Szewczyk
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