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Skuteczna promocja

wydarzen kulturalnych w
social mediach
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Media tradycyjne:
telewizja

Udziat w rynku (SHR) top 5 stacji TV
w 2024

TVP1-7,21%
Polsat-6,72 %
TVN-6,48 %
TVP2-6,22 %
TVN24 -6,01 %




Media tradycyjne:
telewizja

Czas przed TV

15-24 lata > ok. 45 minut dziennie

25-34 lata > ok. 120 minut dziennie (2 godziny)
35-54 lata > ponad 180 minut dziennie (3 godziny +)

15+ ($rednia populacyjna) > ok. 258 minut dziennie
(4 godziny i 18 minut)




Media tradycyjne:
prasa

Dzienny naktad

Fakt-109 000 egz.

Super Express — 69 500 egz.
Gazeta Wyborcza - 26 800 egz.
Dziennik Zachodni — 326 000 egz.
Gazeta Pomorska — 10 300 egz.




Internet
w Polsce

Na poczagtku 2025 roku z
dostepem do internetu byto
34,5 miliona osob, czyli
89,8% catej populaciji
Polski.




Internet
w Polsce

29,7 mln osob

realnych uzytkownikow internetu
miesiecznie

26,3 mln osob
dziennie korzystajgcych z sieci
3 godziny i 46 minut dziennie

Sredni czas spedzany w sieci przez
internaute




Social Media

Facebook
24,1 mln uzytkownikéw
Instagram
12,6 mln uzytkownikow
TikTok
19,5 mln uzytkownikow
YouTube

29 mln uzytkownikéw



Social Media

* Facebook > dorosli 25-44,
spotecznosci lokalne, grupy, wydarzenia

* Instagram > mtodzi dorosli 18-34,
przewaga kobiet, styl zycia, kultura
wizualna

* TikTok > nastolatki i mtodzi dorosli,
dynamiczny wzrost w grupie 30+, szybki i
trendowy content

* YouTube > wszyscy — od nastolatkow
po seniorow; krotkie tresci (Shorts) i
dtuzsze formaty (reportaze, poradniki,
rozrywka)



TV vs. Social Media

Sredni czas dzienny

15-24 lata
TV > 45 minut
Social media > ~3 godziny 45 minut

25-34 lata
TV > 120 minut (2h)
Social media > ~3 godziny 15 minut

35-54 lata
TV > 180+ minut (3h i wiecej)
Social media > ~2 godziny 30 minut

15+ (Srednia populaciji)
TV > 258 minut (4h18)
Social media > ~2 godziny 31 minut




Facebook

Facebook to platforma spotecznoscii
lokalnych wiezi - liczy sie poczucie, ze
,»,t0 dla nas”.

Uzytkownicy czesciej klikaja, jesli widzg
znane miejsca, ludzi podobnych do nich.

Algorytm premiuje tresci, ktore wywotujg
komentarze i udostepnienia (a to tatwiegj
0siggnac, gdy ludzie czujg emocjonalny
zwigzek).




Facebook

Wydarzenia z mocnhym CTA - ,WezZ udziat”,
,Dotgcz do nas” > Facebook to wcigz hub
eventow.

Posty wspolnotowe — zdjecia mieszkancow,
grupowe ujecia, lokalny kontekst.

Historie ludzi — np. przedstawienie bohatera
wydarzenia: artysty, wolontariusza,
organizatora.

Relacje foto/video — albumy, krotkie wideo z
klimatem, live’y ze spotkan.




Instagram

Instagram to estetyka i aspiracje -
uzytkownicy chcg zobaczy¢ cos
pieknego i poczu¢ FOMO.

Reels majg ogromny zasieg
organiczny — |G konkuruje z
TikTokiem, wiec promuje wideo.

Stories sg ,,intymne” — dajg
poczucie bliskosci i zakulisowosci.



Instagram

Reels - dynamiczne, krotkie wideo
(15-30 sek.), najlepiej na
muzyce/trendach.

Karuzele - np. ,,5 powodoéw, by
wpas¢ na wydarzenie”, seria
estetycznych zdjeé.

Stories z interakcja — ankiety,
odliczanie, pytania do widzow.

Estetyczne zdjecia - mocno
wizualne, kolorowe, pokazujgce
emocje uczestnikow.




TikTok

TikTok to emocjatuiteraz -
autentycznosc¢ >
profesjonalna produkcja.

Algorytm promuje content
angazujgcy w pierwszych 3
sekundach.

Mtodsi uzytkownicy oczekuja
energii i humoru, a nie
oficjalnych komunikatow.



TikTok

Autentyczne wideo — nagrane
telefonem, naturalne, szybkie.

Trendowe formaty -
wykorzystanie aktualnego
dzwieku, popularnego
challenge’u.

Kulisy / backstage — artysci

przygotowujacy sie,
organizatorzy w akcii.

Krotka interakcja z widzem -
np. artysta mowiacy:
,Olsztyn, widzimy sie jutro?”.




YouTube

YouTube to platforma narracji —
uzytkownicy chcag oglagdac
historie, nie tylko informacje.

Shorts to ogromny driver
zasiegow — konkurencja dla
TikToka i Reels.

Dtuzsze materiaty sg swietne dla
tych, ktorzy chcg pogtebic¢ temat |
poczuc ,klimat” wydarzenia.




YouTube

Shorts (15-60 sek.) — zapowiedzi
wydarzen, teasery, backstage.

Mini-reportaze — 2-5 minut:
opowiesc o przygotowaniach,
rozmowy z ludzmi.

Teasery w stylu trailera
filmowego - dynamiczne ciecia,
muzyka, emocje.

Aftermovie —relacja z

wydarzenia, budujgca FOMO na
przysztosc.




Jak to
dziata?

Co decyduje, czy ludzie
scrollujg dalej, czy sie
zatrzymuja~?
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FOMO

To uczucie, ze inni cos

przezywaja, a ja moge
zosta¢ pominiety.

Kiedy widzimy relacje z
koncertu, warsztatow
czy wydarzenia, mamy
poczucie: ,Wszyscy tam
sq, ja tez musze”.




FOMO

Buduje pilng potrzebe:

,LO Juz za 2 dni, nie Mozesz tego
przegapic”.

Buduje poczucie
wyjatkowosci:

,to cos, co dzigje sie tylko raz”.

Tworzy spoteczny dowéd
stusznosci:

SWSZYSCY MoIl znajomi tam
bedg, wiec i ja musze”.



'FOMO

Zwykty post:

SWarsztaty odbedg sie 10 wrzesniaw
Zajezdni Trolejbusowej”.

Post z FOMO:

,Juz tylko 3 dni! @ Widzimy sie na
spotkaniu, o ktdorym mowi caty
Olsztyn. Nie mozesz tego przegapic¢

»
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FOMO

Instagram

Wizualne look & feel, czyli
patrz jak pieknie to
wyglada! Nie mozesz tego
przegapic!
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Trend
nagrywajg, wiec




FOMO

YouTube

Aftermovie, czyli patrz co
sie dziato. Mozesz tu by¢
nastepnym razem!



]
Facebook

FOMO przez wspolnote
| wydarzenie

Wydarzenia FB.
Zachecaj do klikniecia ,,Wezme
udziat” (widzg to znajomi > efekt

kuli Snieznej).

Posty z liczbami.

»,Ponad 200 osdb juz sie zapisato —
dotaczi Ty!”.

Odliczanie w postach.
»,Juz za 3 dni spotykamy sie w
Zajezdni Trolejbusowej!”.

Relacje live z przygotowan
,Patrz, juz rozstawiamy scene -
nie mozesz tego przegapic!”.




Instagram
FOMO przez
estetyke i styl zycia

Stories z odliczaniem
»,Za 24h startujemy - kliknij, by
dostac¢ przypomnienie!”.

Ankiety
,Bedziesz znami? Tak / Jeszcze sie
zastanawiam”.

Karuzele ,,last call”
slajdy: ,,Kiedy? Gdzie? Dlaczego
musisz byc?”.

Reels zza kulis
ujecia, ktore sugerujg
wyjatkowosSc: ,,Tu beda tylko Ci,
ktorzy dotaczg”.



= TikTok
FOMO przez trend |
energie

Krotki klip z
artysta/organizatorem:
,Olsztyn, widzimy sie jutro! 6 7,

Popularny dzwiek z dopiskiem:
»ien trend konczy sie u nas na
wydarzeniu — musisz byc¢”.

Challenge dla uczestnikow:
»,Nagraj swoj taniec, a pokazemy
go na wydarzeniu”,

Efekt zakulisowy
nagrania: ,,Zobacz, co juz
szykujemy - reszte zobaczysz tylko
na miejscu’.




™ YouTube
FOMO przez
narracje | historie

Trailer jak film
napiecie: ,,Juz za chwile, tylko raz w
roku...”.

Shorts z kluczowym momentem
»,Patrz, jak byto ostatnio — nie
chcesz tego przegapic”.

Countdown video
15 sek. spot: ,Jeszcze tylko 3 dni!”.

Aftermovie z poprzednich edycji
»1ak byto rok temu —wyobraz
sobie, co bedzie teraz”.




Podsumowanie

Facebook
pokaz, ilu juz jest, i buduj
wspolnote.

Instagram
pokaz, jak pigknie bedzie, i daj
poczucie, ze inni juz tam sg.

TikTok
pokaz energie i trend, daj
widzom poczuc, ze moga byc
czescig akgciji.

YouTube
pokaz, ze to wyjgtkowa historia,
ktora wydarza sie tylko raz.
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